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Zastita Covjekove okoline je kljucni sastojak razvojnog potencijala Crne Gore. Strategija
ekonomskog razvoja nece funkcionisati ako se ne nacini odlu¢an napor da se koncept
Crne Gore kao ,ekolo3ke drzave“ ispuni nekim prakti¢nim mjerama

ivlja lepota — neukrocéena,
Dnedimuta 1, u isto vreme, mis-
teriozna i privlacéna. To je
nesto $to pobuduje interes. Zato lako
uoéljiv slogan Montenegro Wild
Beauty nije samo pametna martketins-
ka smicalica za strane turiste, ve¢ i
obecanje stanovnicima Crne Gore da ¢e
Vlada istrajati u zastiti prirodnih blaga
i lepota kao glavnog sastojka plana
razvoja turizma. Prvi znaci ukazuju
da se ova strategija — povezivanja
zadtite prirode sa privrednim razvojem
— pokazala veoma uspe$nom.
Zvani¢na statistika je jasna. Tu-
risticko trziste u Crnoj Gori raste po
jednoj od najbrzih stopa u svetu. Prihodi
od turizma porasli su za 39 odsto u
2007. godini, na oko 480 miliona eura,
§to je vise od petine ukupnih privrednih
aktivnosti. Skoro 1,2 miliona ljudi
odmaralo se u Crnoj Gori, $to je porast
od 21 odsto. Turisti su tezili da ostaju
duze, jer je broj nocenja rastao za ¢ak 23
odsto, na 7,3 miliona u 2007. godini—pa
su kapaciteti bili popunjeni sa 33 odstou
toj godini. Medu stranim investitorima,
taj ogroman potencijal nije promakao
nezapazeno, a preliminarni rezultati
procenjuju da strane direktne investicije
dosezu do oko milijardu evra, dobar deo
toga je iSlo u turizam. Grubo gledano
od ukupnog priliva kapitala pola se
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odnosilo na kupovinu kuéa i zemlje
duz obale.

Medutim, rekordna turisti¢ka sezo-
na 2007. godine dovela je do optimiz-
ma koji lako moZe da splasne, narocito
ako se poveca raskorak izmedu onoga
§to se nudi u turistickim broSurama i
onoga $to turista zaista dozivi u Crnoj
Gori. Turisti¢ke destinacije, koje se
ne drze onoga $to obecavaju, brzo

Rekordna turisticka sezona
2007. godine dovela je do
optimizma koji lako moze
da splasne, narocito ako
se poveca raskorak izmedu
onoga Sto se nudi u turistiCkim
broSurama i onoga Sto turista
zaista doZivi u Crnoj Gori.
TuristiCke destinacije, koje se
ne drze onoga Sto obecavaju,
brzo ispadnu iz mode

ispadnu iz mode. Medu svim ovim
dobrim vestima, bilo je i signala
koji su zabrinjavajuci, ukljucujuéi i
one o uskim grlima u infrastrukturi.
Nedostatak vode i struje narocito je
bio izraZen na vrhu sezone. Ali to nije
bilo sve. Jedan tur-operator nedavno

je objavio da ¢e izbaciti Crnu Goru
1z svog kataloga za 2008. godinu
— navodno zbog previsokih cena u
hotelima, kao i zbog zalbi o prevelikim
guzvama na plazama, neprekidnoj buci
iz no¢nih klubova i zagadenja.
Turistiéka sezona u 2008. bice
mnogo teza. U 2007. Cma Gora
jebila kul”. Bila jetonekanova
zemlja za turiste, pa eho od velikog
praska zbog kockanja DZejms Bonda
u velike iznose, pa jos veéi prasak koji
su izazvali Roling Stonsi na plazi Jaz.
2008. godina je drugacija. Videcemo
da li ¢e proslogodisnji turisti ponovo
do¢iida li ¢e namamiti svoje prijatelje
irodake da ih slede. U ovom momentu,
kad mnogi prave planove za odmor, Ba-
lkan opet izgleda nestabilan, posebno
jer se jos ne zna §ta ¢e biti sa statusom
Kosova. Turisti nisu skloni riziku,
pa ne mozemo iskljuéiti mogucnest
usporavanja rasta u turisti¢koj traznji
ili ¢ak i preokret u dosadasnjim
kretanjima. Sta sve to znati za izazove
koji stoje pred razvojem crnogorskog
turizma? Fokusirajte se na ono §to
prodaje ,.Cmu Goru®, usredsredite se
na jasno utvrdene oblasti, koje nije
lako sprovesti.
Zastita covekove okoline je kljucni
sastojak razvojnog potencijala Crne
Gore. Odluka s kraja 2006. godine da se
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formira Ministarstvo za turizam i zast-
ite Covekove okoline je bila pronicljiva.
Turizam zavisi od prirode i ¢ovekove
okoline, a strategija ekonomskog
razvoja nece funkcionisati ako se ne
na¢ini odlu¢an napor da se koncept
Crne Gore kao ..ekoloske drzave*
ispuni nekim praktiénim merama.
Iskustvo sa ,divljom lepotom* za
turiste poti¢e od utiska o nenarusenoj
prirodi, duz kanjona, po planinama,
na jezerima, ili u deltama.

relativno male promene — recimo,
I kao rezultat nelegalne gradnje ili

prevelike gradnje — lako ¢e i trajno
unistiti to blago. [ centralna i lokalne
vlade stalno su podvrgnute izazovu
uskih interesa i brzog profita koji
obecavaju veliki investitori. Javne
institucije su pred izazovom da pokazu
svoju zrelost u zastiti jedinstvenih
prirodnih resursa Crne Gore i da
(pre)usmere privatne interese na

UOCLJIV SLOGAN: Montenegro Wild Beauty

nacin koji je u skladu sa dugoro¢nim
interesima Crne Gore.

Vidljivo zagadenje odvraca bogate
turiste. LoSija strana privrednog ra-
zyoja je, naravno, stvaranje i évrstog
1 tenog otpada. Tretiranje i odlaganje
otpada ostaje kriti¢ni izazov, ne samo
zbog politicki osetljivog pitanja gde
¢e se locirati otpad. Godinama se o

tim pitanjima raspravljalo bez da se
doslo do nekog resenja. Jasno se to
vidi i nakon povrinog posmatranja.
Ali u poslednje vreme se stvari
pokre¢u u okviru rasprave o tome
kako najbolje upravljati otpadom.
Vlada je trazila od opitina da izadu

| centralna i lokalne vlade
stalno su podvrgnute izazovu
uskih interesa i brzog profita
koji obecavaju veliki investitori.
Javne institucije su pred
izazovom da pokazu zrelost u
zastiti jedinstvenih prirodnih
resursa Crne Gore i da
(prejusmijere privatne interese
na nacin koji je u skladu sa
dugorocnim interesima Crne
Gore

sa svojim strategijama o sanitarnom
tretiranju otpada, uz indirektnu
pretnju da ¢e Podgorica direktno
preuzeti te funkcije.

li i bez te poruke centralnih vla-
Asti, sve vise opstina shvata da je

valjano upravljanje otpadom od
presudnog znacaja za njihov sopstveni
interes. Jedna od stvari koje ohrabruju

je nedavni dogovor izmedu Bara i
Ulcinja (Ulqin) da zajedni&ki izgrade
i upravljaju — uz pomoé Svetske banke
— sanitarni otpad u Mozuri.

Naravno, takve odluke moze da
prati i politika koja ¢e voditi manjoj
proizvodnji otpada, bilo preduzimanj-
em neophodnih koraka da se reciklira
ono sto moZe opet upotrebiti, bilo da
se ograni¢i upotreba predmeta koje
bacamo poput plasti¢nih kesa, koje
dovode do vidljivog zagadenja i uti¢u
na vodeni svet. Sli¢ni problemi javlja-
Juse i kad je u pitanju te¢ni otpad, koji
¢e biti jo§ veci ako turizam nastavi
da se razvija sada$njim tempom. Ali
1 tu se sve vie uvida hitnost potreba
preduzimanja odgovarajuéih mera.

Regionalni projekat vodovoda za
Crnogorsko primorje, koji se sprovodi
uz podrsku Svetke banke, Evropske ba-
nke i derugih medunarodnih partnera,
ima za cilj da kombinuje snabdevanje
vode sa tretmanom otpadnih
voda kako bi se sprecilo
(dalje) zagadenje glavnog
turistickog resursa ,,morske
vode®.

€z obzira da li gl-
edate u turisticke
bro3ure, podatke o

platnom bilansu Crne Gore
ili o drzavnom budzetu, sve
te publikacije ukazuju na
klju¢nu ulogu obezbedenja
stalnog priliva od turizma 1,
zato, 0 znacaju zastite resur-
sa koji obezbeduju te priho-
de. Zastita covekove okoli-
ne je, zapravo, podignuta
na nivo ustavne obaveze,
jer taj dokument kaze da
svako ima pravo na zdravu
Zivotnu sredinu i ima pravo
da dobije blagovremenu i
punu informaciju o statusu
covekove okoline. Svako, a
posebno drZava, obavezan je da satuva i
pobolj3a stanje ¢ovekove okoline, Osim
Sto je draZesna, lepota divlje prirode
Je nadla svoje mesto i u suvoparnoj
ekonomiji.

(Autor je Sef kancelarije Svjetske
banke u Crnoj Gori)
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